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Korzysci dla partnerow



Partnerstwo z misj3a,

nie sponsoring
z logotypem

W Swiecie przesytu informacji i krotkotrwatych
kampanii marki potrzebujg dzi$ autentycznych
punktéw styku z wartosciami. LifeSavers 2026
to projekt, ktéry tgczy emocje, edukacje i realny
wptyw.

Partnerstwo z LifeSavers to nie zakup widocznosci,
lecz wspéttworzenie wydarzenia o znaczeniu
spotecznym, w ktérym marka staje sie czescig
dialogu o bezpieczernistwie, wspdtpracy i rozwoju.

To wspotodpowiedzialnosé za tych, ktorzy kazdego
dnia ratujg zycie.

Widocznos¢é, ktora
ma sens

Wyroznij sie nie skalg, ale kontekstem. Twoje
logo pojawi sie nie w ttumie, lecz w przestrzeni,
ktéra ma znaczenie — wsrod liderow, ekspertow
i praktykow.

Korzysci komunikacyjne:

» Obecnos¢ w materiatach drukowanych
i cyfrowych kongresu,

» Branding w strefach EXPO, warsztatowych
i networkingowych,

)» Profesjonalne materiaty wizualne i raport
powydarzeniowy,

> Mozliwosé wspottworzenia materiatow
edukacyjnych lub raportéw branzowych.




Nowoczesny
storytelling marki

Najsilniejszym komunikatem nie jest reklama, tylko
historia. Partnerzy LifeSavers mogg opowiedzie¢
witasng — poprzez ludzi, rozwigzania i idee, ktore
naprawde cos$ zmieniaja.

Proponowane formy aktywacji:
» Mini film o wspotpracy z zespotami
ratowniczymi,

» Wywiad z ekspertem firmy w strefie
edukacyjnej,

» Prezentacja innowacji w praktyce podczas
warsztatow lub pokazéw,

» Wspodlne opracowanie tematu
edukacyjnego w programie kongresu.

Networking z realng
wartoscia

LifeSavers 2026 to nie przypadkowe rozmowy
przy kawie. To kontakty oparte na wspdlnej misji -
miedzy firmami, instytucjami, uczelniami

i Srodowiskami zawodowymi.

Partnerzy otrzymuja dostep do:

» Zamknietej strefy VIP & Partner Lounge,

Y Przestrzeni do rozméw B2B i spotkan
branzowych,

» Wspdlnych sesji z ekspertami i liderami
srodowiska medycznego,

» Dedykowanego opiekuna ds. wspdtpracy.

To nie networking - to wspoétdziatanie.




Employer branding

i odpowiedzialny
wizerunek

Uczestnictwo w LifeSavers 2026 pozwala markom
pokazaé, ze sg blisko ludzi i realnych dziatan.

Dla firm to szansa, by zaprezentowac sie jako
organizacja, ktora:

» Wspiera rozwoj kompetencji i edukacije,

» Dba o bezpieczenstwo i odpowiedzialnosé
spoteczng,

» Buduje mosty migdzy biznesem a stuzbami
publicznymi.

To wspotczesny CSR — oparty na dziataniu,
nie deklaracji.

> Partnerstwo oparte )/
na profesjonalizmie
i zaufaniu
Za projektem LifeSavers 2026 stoi

konsorcjum trzech podmiotéw
o ugruntowanej pozycji i doswiadczeniu.

To gwarancja rzetelnej wspoétpracy,
transparentnosci i profesjonalizmu
w kazdym aspekcie partnerstwa.

RS °o¢ Wspolna misja

Mierzalne efekty
i dane, ktore
wspierajg decyzje

Kazdy partner otrzyma raport
powydarzeniowy z danymi o ekspozycji
i interakcjach marki, dokumentacjg
fotograficzng, informacjg o obecnosci
w materiatach oraz podsumowaniem
dziatan komunikacyjnych.

Bo realny wptyw mozna zmierzy¢ -
i pokazac¢ dalej.

Na koncu nie chodzi o promocje, a o wspodlne dziatanie w imie bezpieczenstwa,

wzmachia stuzby, rozwija kompetencje i inspiruje do lepszego reagowania

5 w sytuacjach kryzysowych.
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Razem budujemy srodowisko, w ktérym zycie naprawde ma pierwszenstwo.



Kontakt Emergency Congress & Expo
24-25 listopada 2026

Agata Kotodziej Katowice

Koordynator ds. Partnerstw i Sponsoringu

E-mail: kontakt@life-savers.pl
Telefon: +48 577 556 210

Ratowac zycie.
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